
РЕПУБЛИКА БЪЛГАРИЯ 

 

Министерство на регионалното развитие и благоустройството 

 

ЗАМЕСТНИК - МИНИСТЪР 

  
 

гр. София, ул. „Св. Св. Кирил и Методий” 17-19 

тел. 94 05900, факс 987 25 17 

www.mrrb.government.bg 

 

УТВЪРЖДАВАМ, 

ЗАМЕСТНИК-МИНИСТЪР:  /П/ 

НИКОЛАЙ НАНКОВ                                                        

 

 

 

П Р О Т О К О Л 

 

 

от дейността на комисия, назначена със Заповед № РД-02-14-979/07.10.2014 г. нa 

заместник-министъра на регионалното развитие за провеждане на обществена поръчка 

по реда на Глава осма „а“ от Закона за обществените поръчки (ЗОП) с предмет: 

„Дейности за информация и публичност за проект „Подкрепа на реформата в 

отрасъл ВиК” – разработка на публикации за хода на проекта и постигнатите 

резултати“ 

 

На 31.10.2014 г. в 11.00 часа, в изпълнение на Заповед № РД-02-14-979/07.10.2014 

г. нa заместник-министъра на регионалното развитие на основание чл. 101 г., ал. 3 от 

ЗОП, се събра комисия в състав от следните членове: 

1. Юлия Гецева, държавен експерт в дирекция „ВиК“; 

2. Даниела Гюрджеклиева – държавен експерт в дирекция „ВОП“; 

3. Десислава Колева, старши експерт в дирекция „ОП“, правоспособен юрист. 

със задача да получат, разгледат и оценят представените оферти за участие в 

обществена поръчка, вписана под № 07-14-126 в регистъра на МРР. 

Публичното отваряне на офертите се състоя на 31.10.2014 г. от 11:00 часа, в зала 

„Колегиум“, в административната сграда на МРР, като на заседанието не присъстваха 

лица, съгласно чл. 68, ал. 3 от ЗОП.  

http://www.mrrb.government.bg/


Г-жа Юлия Гецева прочете Заповед № РД-02-14-979/07.10.2014 г. нa заместник-

министъра на регионалното развитие за получаване, разглеждане и оценка на 

постъпилите оферти по обществената поръчка възлагана по реда на Глава осма „а“ от 

ЗОП. 

Обществената поръчка е открита въз основа на Доклад с изх. № 91-М-

2323/12.09.2014 г. от директора на дирекция „ВиК”, до директора на дирекция 

„Обществени поръчки”. На основание  чл. 101а във връзка с чл. 14, ал. 4 от Закона за 

обществените поръчки (ЗОП) в МРР е изготвена и публикувана на Портала за 

обществени поръчки, публична покана (ID 9034468) за представяне на оферти и изх.№ 

91-00-72/07.10.2014г., като в нея е определен срок за получаване на оферти  - 30.10.2014 

г.–17.00ч.  

В указания срок са постъпили 3 (три) оферти от следните участници: 

Оферта от „Рекламен маркет“ ООД, вх.№ 3921/29.10.2014 г.–11:36 ч., 

представена в запечатан, непрозрачен, с видима ненарушена цялост плик; 

Оферта от „ПРИМА – Продуцентска, рекламна, информационна и медийна 

агенция“ АД, вх.№ 3923/30.10.2014 г.–15:51 ч., представена в запечатан, непрозрачен, 

с видима ненарушена цялост плик; 

Оферта от „Стандрат Нюз“ АД, вх.№ 3926/30.10.2014 г.–16:52 ч., представена 

в запечатан, непрозрачен, с видима ненарушена цялост плик. 

След получаване на списъка с участниците, всеки член на комисията подписа 

надлежно декларация за обстоятелствата по чл. 35, ал. 3 от ЗОП. 

На основание чл. 101 г., ал. 3 от ЗОП, след отваряне на пликовете с представените 

оферти, комисията пристъпи към отваряне на ценовите предложения на участниците, по 

реда на постъпване на офертите и публично оповести предложените цени както следва: 

1. Участникът „Рекламен маркет“ ООД оферира цена от 7 600,00 (седем хиляди 

и шестстотин лева) без ДДС, съответно 9120,00 (девет хиляди сто и двадесет) 

лева с ДДС. 

2. Участникът „ПРИМА – Продуцентска, рекламна, информационна и медийна 

агенция“ АД оферира цена от 8 800,00 (осем хиляди и осемстотин) лева без 

ДДС, съответно 10 560,00 (десет хиляди петстотин и шестдесет) лева с ДДС; 

3. Участникът „Стандрат Нюз“ АД оферира цена от 9500,00 (девет хиляди и 

петстотин) лева без ДДС, съответно 11 400,00 (единадесет хиляди и 

четиристотин) лева с ДДС; 

Ценовите предложения на горепосочените участници са представени в 

съответствие с образец № 12 на Възложителя и са подписани и подпечатани от 

участниците.  



Предвид факта, че по време на публичното заседание не присъстваха участници, 

ценовите и техническите предложения на оферентите не съдържат подписи, съгласно 

предписанията на 101 г, ал. 3 от ЗОП. 

Работата на комисията продължи на 24.11.2014 г. в същия състав на закрито 

заседание. 

Членовете на комисията определиха реда за разглеждане на офертите, както следва:  

1) Разглеждане на офертите по реда на тяхното постъпване за съответствието 

им с изискванията на Възложителя; 

2) Разглеждане и оценка на Техническите и ценовите предложения, които 

отговарят на изискванията на Възложителя; 

3) Класиране на офертите. 

 

Разглеждане на офертите за тяхната допустимост: 

 

Комисията пристъпи към разглеждане на офертите по реда на тяхното постъпване 

и установи следните обстоятелства: 

Кратко описание на офертите:  

1. Участник „Рекламен маркет“ ООД, гр.София, с ЕИК 201017509, със седалище 

и адрес на управление: гр. София, кв. „Красно село“, ул. „Иван Йончев“ № 6, бл. 1, ап. 

28, представлявано от Румяна Панева-Чамова – управител.  

След подробен преглед на документите, представени в офертата на „Рекламен 

маркет“ ООД, членовете на комисията установиха, че участникът е представил всички 

изискуеми документи редовно и съобразно изискванията на Възложителя.  

Въз основа на гореизложеното длъжностните лица намират, че офертата на 

участника „Рекламен маркет“ ООД, следва да бъде допусната до оценка, тъй като 

същата отговаря на изискванията за подбор на Възложителя. 

2. Участник „ПРИМА – Продуцентска, рекламна, информационна и медийна 

агенция“ АД, ЕИК 121689471, със седалище и адрес на управление: гр. София 1404, ул. 

„Орехова гора“ № 42А, представлявано от Невена Боянова Анева – изпълнителен 

директор и член на съвета на директорите на акционерното дружество. След подробен 

преглед на документите представени в офертата на, членовете на комисията установиха, 

че участникът „ПРИМА – Продуцентска, рекламна, информационна и медийна 

агенция“ АД е представил всички изискуеми документи редовно и съобразно 

изискванията на Възложителя.  

3. Участник Стандрат Нюз“ АД, ЕИК 831239700 със седалище и адрес на 

управление: 1124 гр. София, ул. „Мизия“ № 24, представлявано от Славка Бозукова. 



След подробен преглед на документите, представени в офертата на Стандрат 

Нюз“ АД, членовете на комисията установиха, че участникът е представил всички 

изискуеми документи редовно и съобразно изискванията на Възложителя.  

 

 Оценка на офертите: 

Съгласно публикуваната в Портала за обществени поръчки публична покана, 

критерият за оценка на офертите, определен от възложителя е „Икономически най-

изгодна оферта“ при следната методика за оценка: 

 

МЕТОДИКА ЗА ОЦЕНКА НА ОФЕРТИТЕ 

 

Техническото предложение следва да представя концепция (препоръчителен 

обем не повече от 30 стр., без приложенията, ако такива са предвидени) за организация 

на изпълнението на предмета на поръчката, в която да се изложи подробно и 

мотивирано подхода и вижданията на участника за изпълнение целите на предмета на 

поръчката. Концепцията следва да покрива следните аспекти: 

- целеви групи и взаимодействие с Възложителя – участникът следва да 

направи анализ на целевите групи, до които трябва да достигне информацията за 

проекта, съгласно Техническата спецификация, както и да предложи схема на 

взаимодействие и комуникация с Възложителя за изпълнение на дейности 1 и 2 от 

Техническата спецификация; 

- медия план, придружен от списък с предложени национални медии – 

участникът следва да предложи индикативен медия план за публикуване на 

материалите. Медия планът трябва да включва следните 3 (три) елемента: формат, 

съдържание и разположение на публикациите в медиите. Да бъде представена 

обосновка за избора на предложените медии и елементите на предложения медия-

план. 

Прилаганият критерий за оценка на офертите е „икономически най-изгодна 

оферта”. Крайното класиране на допуснатите до участие оферти се извършва на база 

комплексна оценка за всяка оферта. 

Обща оценка се формира като сбор от 2 основни компонента: оценка на 

техническото предложение и оценка на предлаганата цена. Коефициентът на тежест на 

оценката на Концепцията при определянето на комплексната оценка на офертата е 0,6, 

а коефициентът на тежест на оценката на предлаганата цена е 0,4, по следната формула: 

ОО = 0,6*К + 0,4*Ц, приложима към всеки участник, където: 



ОО – Обща оценка; 

К – Оценка на Концепция; 

Ц – Оценка на предлагана цена. 

Максималната възможна обща оценка на офертата е 100 т. Офертата, получила 

най-висока комплексна оценка, се класира на първо място. 

 

А. Оценка на предлагана цена 

Ценовото предложение за всеки участник се оценява по формулата:  

Ц = 100*(Цmin / Цуч), където 

Ц - Оценка на предложената цена за съответния участник; 

Цmin – Минималната предложена цена в рамките на процедурата (без ДДС); 

Цуч – Цената, предложена от съответния участник (без ДДС). 

 

Б. Оценка на Концепция 

Оценката на концепцията се формира като сума от броя на точките, 

получени по посочените по-долу, в таблици № 1 и 2 два показателя като 

максималният възможен брой точки за оценка на техническото предложение е 100 

точки.  

К = К1 х 0,5 + К2 х 0,5, където: 

К – оценка на Концепцията на участника 

К1 – Целеви групи и взаимодействие с Възложителя 

К2 - Медия план и примерни медии 

К1= К1уч./К1max x100 

К2= К2уч./К2max x100 

Таблица №1 

 Показател за оценка на Концепцията Максимален 

брой точки 

Показател 

№ 1 

Целеви групи и взаимодействие с Възложителя 5 



К1  

 Направен е анализ на всички целеви групи, до които 

трябва да достигне информацията за проекта, съгласно 

Техническата спецификация, по отношение на 

специфичните им нужди от информация за реформата в 

отрасъл ВиК. 

Представена е схема за взаимодействие и комуникация с 

Възложителя за изпълнение на Дейности 1 и 2 съгласно 

Техническата спецификация. 

5 

 Направен е анализ на 10 (десет) или повече целеви групи, 

до които трябва да достигне информацията за проекта, 

съгласно Техническата спецификация, по отношение на 

специфичните им нужди от информация за реформата в 

отрасъл ВиК. 

Представена е схема за взаимодействие и комуникация с 

Възложителя за изпълнение на Дейност 1 или Дейност 2 

съгласно Техническата спецификация. 

3 

 Направен е анализ на по-малко от 10 (десет) целеви 

групи, до които трябва да достигне информацията за 

проекта, съгласно Техническата спецификация, по 

отношение на специфичните им нужди от информация за 

реформата в отрасъл ВиК. 

Липсва схема за взаимодействие и комуникация с 

Възложителя за изпълнение на Дейности 1 и 2 съгласно 

Техническата спецификация, или приложеното под това 

име съдържание в предложението на участника не 

отговаря на съответния елемент. 

1 

 

 Показател за оценка на Концепцията Максимален 

брой точки 

Показател 

№ 2 

Медия план, придружен от списък с предложени национални 

медии 

5 



К2 

 Участникът е предложил медия план за публикуване на 

материалите с всички изискани елементи.  

Предложени са 5 (пет) или повече национални печатни медии и 5 

(пет) или повече национални интернет базирани медии 

(предложените онлайн медии е недопустимо да бъдат електронни 

версии на предложените печатни издания). 

Всички елементи на предложения медия план и всички 

предложени медии са придружени с обосновка за техния избор.  

5 

 Участникът е предложил медия план за публикуване на 

материалите с всички изискани елементи.  

Предложени са 4 (четири) национални печатни медии и 4 (четири) 

национални интернет базирани медии (предложените онлайн медии 

е недопустимо да бъдат електронни версии на предложените 

печатни издания). 

Елементите на предложения медия план и/или предложените медии 

са придружени с обосновка за техния избор. 

3 

 Участникът е предложил медия план за публикуване на 

материалите, в който липсват част от изисканите елементи или 

приложеното под това име съдържание в предложението на 

участника не отговаря на съответния елемент. 

Предложени са по-малко от 4 (четири) национални печатни медии 

и/или по-малко от 4 (четири) национални интернет базирани 

медии (предложените онлайн медии е недопустимо да бъдат 

електронни версии на предложените печатни издания). 

Елементите на предложения медия план и предложените медии не 

са придружени с обосновка за техния избор или приложеното под 

това име съдържание в предложението на участника не отговаря на 

съответния елемент. 

1 

 



Ако участникът е получил оценка 1 т. по някоя от подточките на 

показателите, няма да бъде допуснат до оценяване в следващите етапи и ще бъде 

отстранен от процедурата. 

Участникът следва да отговаря на всички условия в дадена подточка от 

Таблици 1 и 2, за да му бъдат присъдени съответния брой точки.  

 

Въз основа на посочената по-горе методика за оценка на офертите, комисията 

извърши оценка на предложенията на участниците, както следва:  

 

А „Оценка на предлагана цена“ 

 

Участник ,,Рекламен маркет” ООД  - 100*(7600/7600) – 100 т.; 

Участник „ПРИМА – Продуцентска, рекламна, информационна и медийна 

агенция“ АД – 100*(7600/8800) – 86,36 т.; 

Участник „Стандрат Нюз“ АД - 100*(7600/9500) – 80 т. 

 

Б „Оценка на Концепцията“  

 

ПОДПОКАЗАТЕЛ № 1 К1 „АНАЛИЗ НА ЦЕЛЕВИТЕ ГРУПИ И 

ВЗАИМОДЕЙСТВИЕ С ВЪЗЛОЖИТЕЛЯ“:  

 

-  участник ,,Рекламен маркет” ООД - 5 т. 

МОТИВИ: Участникът е представил концепция, показваща задълбочено и 

конкретно познаване на спецификата и същността на реформата в отрасъла. Представен 

е подробен анализ на всички целеви групи, заинтересовани от достъп до информацията 

по проекта, като ясно са формулирани спецификите на всяка една отделна група. 

Представена е схема за взаимодействие и комуникация с Възложителя за изпълнение на 

Дейности 1 и 2, съгласно Техническата спецификация. 

- ,,Прима – Продуцентска, Рекламна, Информационна и Медийна 

Агенция – комисията единодушно предлага на възложителя участникът 

да не бъде допуснат до по нататъшно участие в процедурата. 

МОТИВИ:.. Съгласно утвърдената от възложителя методика за оценка на 

офертите…“ Участникът следва да отговаря на всички условия в дадена подточка 

от Таблици 1 и 2, за да му бъдат присъдени съответния брой точки“. Предвид 

факта, че в техническото предложение на участника, по показател „Оценка на 



концепция“ не е представен  анализ на целевите групи, до които следва да достигне 

информацията за проекта, съгласно Техническата спецификация, комисията не 

присъжда точки, в съответствие със утвърдената скала за оценка, от което следва, че, 

участникът не подлежи на оценяване и в последващите етапи за оценка. 

 

- ,,Стандарт нюз” АД – комисията единодушно предлага на възложителя 

участникът да не се допуска до по-нататъшно участие в процедурата. 

МОТИВИ:.. Съгласно утвърдената от възложителя методика за оценка на 

офертите…“ Участникът следва да отговаря на всички условия в дадена подточка 

от Таблици 1 и 2, за да му бъдат присъдени съответния брой точки“. Предвид 

факта, че в техническото предложение на участника, по показател „Оценка на 

концепция“ не е представен  анализ на целевите групи до които следва да достигне 

информацията за проекта, съгласно Техническата спецификация, комисията не 

присъжда точки, в съответствие със утвърдената скала за оценка и участникът не 

подлежи на оценяване и в последващите етапи за оценка. 

 

Резултати по подпоказател К1: 

Въз основа на утвърдената за подпоказател К 1 формула за оценка, се 

присъждат следните точки: 

К1= К1уч./К1max x100 

 

участник ,,Рекламен маркет” ООД – 5/5x100 =100 т.; 

 

ПОДПОКАЗАТЕЛ № 2 К2 „МЕДИЯ ПЛАН, ПРИДРУЖЕН ОТ СПИСЪК С 

ПРЕДЛОЖЕНИ НАЦИОНАЛНИ МЕДИИ“ 

участник ,,Рекламен маркет” ООД  - 5 т. 

МОТИВИ: Участникът е предложил публикации в пет национални печатни 

медии - три национални всекидневника, с общ тираж 160 000 бр. и две специализирани 

седмични издания, като е представена обосновка за всеки вестник поотделно. 

Предложени са публикации в пет национални интернет базирани медии - една 

информационна агенция, два специализирани сайта и два информационни сайта, с 

обосновка за техният избор. Предложен е индикативен детайлен медиен план, в който 

са позиционирани публикациите в националните печатни издания и интернет 



базираните медии, като е отбелязана формата, съдържанието и разположението на 

публикациите. Предложена е и обосновка за избора на всички предложени медии. 

Резултати по подпоказател К2 

К2= К2уч./К2max x100 

- участник ,,Рекламен маркет” ООД – 5/5x100=100 т.; 

Крайна оценка на техническото предложение по показател „Оценка на 

Концепцията“  

К = К1 х 0,5 + К2 х 0,5 

Участник ,,Рекламен маркет” ООД – 100 x0,5+100x0,5=100 т. 

 

ОБЩА ОЦЕНКА се извършва по формулата: 

ОО = 0,6*К + 0,4*Ц 

Комисията, като взе предвид оценките на участника ,,Рекламен маркет” ООД по 

показателите от утвърдената методика, оцени окончателно предложението на участника, 

съгласно формулата за определяне на комплексна оценка, както следва: 

Комплексната оценка на ,,Рекламен маркет” ООД: 100 т. 

Общата оценка на участника е образувана, както следва: 

ОО – 0,6*100+0,4*100=100 т. 

 Класиране на офертите: 

1. На първо място: ,,Рекламен маркет” ООД,  с комплексна оценка – 100 т.  

2. Участник „ПРИМА – Продуцентска, рекламна, информационна и 

медийна агенция“ АД – предлага се за отстраняване от обществената 

поръчка; 

3. „Стандрат Нюз“ АД– предлага се за отстраняване от обществената 

поръчка. 

 

Въз основа на гореизложеното, комисията, назначена със Заповед № РД-02-

14-979/07.10.2014 г. нa заместник-министъра на регионалното развитие, предлага на 

Възложителя да определи за изпълнител на обществена поръчка с предмет: 

„Дейности за информация и публичност за проект „Подкрепа на реформата в 

отрасъл ВиК” – разработка на публикации за хода на проекта и постигнатите 

резултати“класирания на първо място участник:  

,,Рекламен маркет” ООД 



Настоящият протокол е съставен на 08.12.2014 г. и ще бъде представен на 

Възложителя, заедно с цялата документация по възлагането на поръчката за 

утвърждаване, съгласно чл. 101г, ал. 4 от ЗОП.  

 

 

............................................... 
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